
Manual de   Identidade Visual



É de extrema importância que o M.I.V. seja seguido
rigorosamente, pois ele é o guia do designer ou utilizador
da marca.

Seguí-lo possibilita a correta aplicação dos elementos sem
que se infrinja as áreas de não interferência ou que se
altere, inverta ou modifique as propriedades da marca de
forma inadequada. 

Sendo assim, esse guia tem a função de orientar o
utilizador da marca, protegendo, assim, a integridade da
mesma e facilitando todo o 
processo de publicação.

O Manual de Identidade
Visual é um documento
técnico que contém um
conjunto de recomendações,
especificações e normas
essenciais para a utilização
de uma determinada marca,
com o objetivo de preservar
suas propriedades visuais e
facilitar a correta
propagação, percepção,
identificação e memorização
da marca.

APRESENTAÇÃO



Nomes, sinais, símbolos e desenhos são termos
gráficos que compõem uma marca. Eles têm como
objetivos caracterizar e identificar uma empresa,
bem como seus bens e serviços e, assim,
diferenciá-los dos demais concorrentes.

Marcas devem ser autoexplicativas e, por isso, são
divididas em tipografia e assinatura. Esses
elementos são, usualmente, alinhados para que
juntos possam criar a assinatura visual da marca.

INTRODUÇÃO



MARCA

SLOGAN

LOGO

Terracota

Preto

#92341A

#000000



TIPOGRAFIA

Amsterdam Four

POMPIERE

a b c d e f g h i j k l m n o p q
A B C E D F

1 2 34 5 6 7890

ABCEDFGHIJKLMNOPQ

abced fgh i j k lmnopq
1234567890

É o tipo de fonte, suas variantes e a
forma com que as mesmas são
utilizadas na construção da assinatura
visual. Elas devem ser representativas e
ter um sentido único, sendo muitas
vezes desenhadas para esse propósito.




 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 


CONSTRUÇÃO

A grade de ampliação a seguir, deve ser
usada quando as ampliações não
permitirem o acesso a arquivos digitais. 

De forma alguma a mesma deve ser
vetorizada / redesenhada, afim de não
sofrer alterações e distorções.



 ÁREA DE NÃO INTERFERÊNCIA
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m
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m

6mm
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Esta área delimita a área de segurança
na hora de se aplicar a logomarca,
sendo que é expressamente proibida a
interferência de todo e qualquer
elemento externo que porventura
possa vir a influenciar a integridade da
marca.



REDUÇÃO 

17
m

m

Para melhor leitura e identificação da marca,
alguns padrões de limites de borda e tamanho
mínimo para redução serão usados. Acima
emprega-se a redução mínima permitida para
boa visualização. 

A redução mínima permitida
para boa visualização será de
17mm na altura.



Paleta de cores

Principal
#92341A #C17031 #E6E6B0 Destaque

#3D1307 #BFA27A

Assessorando as cores do logotipo, estabelecemos uma paleta para utilização nas
aplicações da Identidade Visual



PADRÃO CROMÁTICO

Em algumas aplicações precisaremos modificar as cores, usando uma cor (negativo e positivo). 
Forma correta de aplicação da marca em fundos de cores inversas.

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre

Palo Santo
Pousada Campestre



PAPELARIA



PAPEL TIMBRADO

Carta;
Orçamentos;
Instruções;
Informes;
Convites.

Modelo editável de papel
timbrado para uso impresso ou
digital.



ASSINATURA DE E-MAIL



CRACHÁ



CARTÃO DE VISITAS



BONÉ



CAMISETA  /  UNIFORME



CANECAS


